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SERIEN FIRMENJUBILAUM - COMPANY ANNIVERSARY

TUBES

DER ITALIENISCHE HERSTELLER VON DESIGNHEIZKORPERN WIRD 30!
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bjekt im Raum erkennbar: Der d ierte Add_On (2004) aus der Kollektion ,Elements". - Not recognizable as a heater: The Wall Mounted Add_On (2004)

Nicht als Heizkorper, sondern viel mehr als Desi

L)

Fiir Familie Crosetta folgt die Form nicht der Funktion: Die Form selbst
ist die Funktion. Das italienische Familienunternehmen mit Hauptsitz
und Produktion in Resana hat in seiner 30-jahrigen Geschichte aus
dieser Haltung heraus den Heizungsbau revolutioniert. In nur drei
Jahrzehnten schuf Tubes eine groBe Auswahl an Heizkérpern, die als
Designobjekte jede Raumgestaltung bereichern kénnen. Dariiber hin-
aus werden einige dieser Modelle mittlerweile sogar weltweit in
namhaften Designmuseen ausgestellt - wahrhaftige Designikonen!
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For the Crosetta family, form does not follow function: Form itself
is the function. In its 30-year history, inspired by this attitude the
Italian family enterprise with headquarters and the production
plant in Resana has revolutionized heating engineering. In just
three decades, Tubes produced a large selection of radiators that
are able to enrich the appearance of any room as design objects.
As genuine design icons, some of these models are meanwhile
even exhibited in renowned design museums all over the world.

Fols Tubos
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Tubes

1992 gegrindet 1994 die erste Kollektion ,Basics” 2003-2004 unter der Leitung von Ludovica+Roberto Palomba entsteht die Kol-
lektion Elements, und der Heizkdrper wird zum Designobjekt 2011 Modell Add_On wird unter anderem im Centre Pompidou ausge-  Mitarbeiter: 90

stellt 2014 erster Elektroheizkérper Scaletta 2018 Kollektion PluggPlay mit

hadyabial

CEO: Cristiano Crosetta

e
gharen und len Desig

Produktion: IT-Resana

Made in Italy: Die Produktion findet in IT-Resana statt. - The production takes place in IT Resana

von + by Henriette Sofia Steuer, Tibingen

er Banalitat des Bekannten entkommen und in einem rein funktionalen Objekt
D raumgestalterisches Potenzial erkennen, bilden die Basis und Motivation des
italienischen Unternehmens Tubes. Bei Griindung des Familienunternehmens 1992
galt der Heizkarper als ein zwangslaufig notwendiger Gebrauchsgestand, den man
versuchte zu verstecken. Griinderfamilie Crosetta verstand diese Tatsache als einen
wesentlichen Mangel am Produkt und versuchte auf ambitionierte Weise, dem etwas
gegeniiberzustellen, das dem Heizkdrper eine eigene, mit den Sehgewohnheiten bre-
chende Identitat gibt und dem Markt so etwas ganzlich Neues anbietet. Intensive
Forschungs- und Entwicklungsarbeiten - sowohl in Bezug auf die verschiedenen Pro-
zesse und Materialien als auch die asthetischen Gesichtspunkte - fiihrten 1994 zur
ersten Kollektion ,Basics”. Und bereits bei diesen Entwiirfen lieB sich das besondere
Augenmerk, das auf die Formgebung und die Liebe zum Detail gerichtet wurde, er-
kennen - wie etwa in den schlicht-geradlinigen Modellen und den unsichtbaren
Schweilnadhten. Ein weiterer wichtiger Aspekt war zudem von Beginn an die gezielte
Optimierung des Wasserverbrauchs und der thermischen Effizienz. Im |ahr 1996
folgte dann die Kollektion ,Extras”, die heute nicht mehr in Produktion ist. Dennoch,
mit , Extras” wurde der Fokus noch starker auf das Design gelegt und der Heizkarper
endgiiltig zu einem eigenstandigen Einrichtungsgegenstand erklart.

Eine Innovation schafft einen Paradigmenwechsel

Die groBe Wende in der Entwicklung von Tubes erfolgte schlieBlich 2003-2004 mit
der unter der kiinstlerischen Leitung von Ludovica und Roberto Palomba entstande-
nen Kollektion ,Elements®, die eine regelrechte Revolution der Heizkorperbranche
bedeutete. Dem zugrunde liegt die Entwicklung einer wichtigen technologischen In-
novation, der GVR (gruppo valvole a collegamento remoto, auf Deutsch: Ventilgruppe
mit Remote-Anschluss). Der entscheidende Vorteil von GVR besteht darin, dass die
Ventile in bis zu sechs Meter Entfernung vom Heizkorper installiert werden konnen.
Befreit von der Notwendigkeit der technischen Elemente des Ventils und des Deten-
tors (Ricklaufverschraubung) hat der Designer seitdem die Moglichkeit, Heizkorper
zu entwerfen, die nicht mehr als solche erkennbar sind. Um aus dieser neu gewon-
nen Gestaltungsfreiheit heraus pragnante Heizobjelkte fiir eine nie dagewesene Kol-
lektion zu gestalten, luden Ludovica und Roberto Palomba die renommierten Desi-
gner Antonia Astori, Matteo Fiorini, Stefano Giovannoni, Elisa Giovannoni, Peter Ja-

Leuchte und Heizobjekt in einem: Eve (2018) - Light and

ting object in one: Eve (2018)

mieson, Alberto Meda, Nicola De Ponti und Satyendra Pakhalé ein. Es entstanden
erstmals Heizobjekte, die als Element der architektonischen Raumgestaltung funktio-
nieren und mit ihren auBergew6hnlichen Erscheinungen nicht mehr als Heizkérper,
sondern viel eher als Kunstobjekt wahrnehmbar sind. Bekannt wird die Marke in der
Welt von Design und Innenarchitektur dann 2004 durch die Teilnahme an ihrer er-
sten internationalen Mobelmesse, der Salone Internazionale del Mobile in Mailand.
2005 und 2006 entfernen sich die Tubes-Heizobjekte von der Wand und werden zu
freistehenden Losungen im Raum oder zu von der Decke abgehangten Objekten wie
Modell Milano (Design: Astori de Ponti Associati), t.b.t. (Design: Ludovica+Roberto Pa-
lomba) und Soho (Design: Ludovica+Roberto Palomba) und schaffen damit einen
endgiiltigen Paradigmenwechsel im Heizkérperbau. Hinzu kommt im selben Entwick-
lungsschritt das Angebot ,Square Composition”, bei dem die Designer die Moglich-
keit haben, Heizkérper je nach Bedarf und Geschmack selbst zu modulieren.

Kultstatus und die Potenziale vom Heizen mit Strom

Ein weiteres Bestreben von Tubes ist iiber die Gestaltungsfreiheit hinaus eine hohe
Energieeffizienz und - wo moglich - der Einsatz von vollsténdig recycelbaren Mate-
rialien. Die auBergewdhnliche Produktgestaltungsqualitat, die sich Tubes seit 1992
selbst zur Aufgabe gemacht hat, wird schlieBlich 2011 mit der Ausstellung von Heiz-
objekten in den Dauerausstellungen des Centre Pompidou in Paris, der Neuen Samm-
lung in Miinchen und dem Museum der Schonen Kiinste in Montreal gewiirdigt. Mo-
delle wie Add_On (Design: Satyendra Pakhalé) und Milano (Design: Astori de Ponti
Associati) haben damit in der Designszene Ikonenstatus erreicht. 2014 kommt mit der
Kollektion ,,Plug&Play" Scaletta (Design: Elisa Giovannoni) auf den Markt, ein stand-
ortunabhingiges Heizobjekt in Form einer Leiter, das als Handtuchhalter und -war-
mer im Bad dienen kann. Es folgen zahlreiche Auszeichnungen. Nach dem Red Dot
Design Award 2007 erhalt Tubes 2016 unter anderem fiir sein Modell Origami (Design:
Alberto Meda), das einem Paravent nachempfunden ist, den Salone del mobile.Mi-
lano Award. Es folgt 2018 der ADI Compasso d'Oro Award - siehe Foto. Von links: Au-
gusto Crosetta (Griinder), Riccardo Crosetta (Showroom Coordinator/R&D Assistant),
Antonia Crosetta (Brand and Contract Manager), Franco Crosetta, Alberto Meda (De-
signer), Cristiano Crosetta (CEO) und Renzo Crosetta. Noch im selben Jahr launcht
Tubes sein Konzept der ,personlichen Warme", die Heizobjekte hervorbringt, die sich
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Wandmontiert als Collage: Square (2004) - Wall mounted: Square (2004)

dem modernen Lebensstil anpassen und an jedem beliebigen Standort zum Einsatz
kommen kénnen. Eine weitere Entwicklungsstufe stellt hierbei die Doppelfunktion
dar. Zusatzlich zum Heizen ist jedes Objekt mit einer weiteren spezifischen Funktion
ausgestattet wie Modell Astro, das auch als Luftreiniger fungieren kann, Modell Ori-
gamie, das als Raumteiler einsetzbar ist, oder Modell Eve, das iiber eine Lichtquelle
verfiigt. All diese neuen Funktionen bergen fiir Tubes die Selbstverstdndlichkeit, dass
ein Heizkorper stets mehr sein kann und sein sollte als ein liebloses, den Aufwand
des Versteckens einforderndes Detail im Raum. Fiir Familie Crosetta geht es nach ei-
genen Aussagen auch kiinftig darum, nicht nur elegante Produkte, sondern vor allem
auch innovative, leistungsstarke und langfristig sichere Heizobjekte anzubieten, die
beim Nutzer nicht nur warme Behaglichkeit, sondern auch asthetisches Gefallen aus-
lésen und fiir den Raumplaner nicht nur ein nétiges Ubel bedeuten, sondern als Ele-
ment mit szenischer Wirkung im Raumgefiige wirkungsstark einsetzbar sind.

scaping the banality of what is already familiar and recognizing the potential for

design in a purely functional object is the basis and the motivation of the Italian
Tubes company. When the family enterprise was founded in 1992, radiators were
seen as necessary utensils which were best to be concealed. The Crosetta founding
family considered this fact to be an essential lack and ambitiously tried to give ra-
diators their own unique identity. In 1994, intensive research and development - as
to the various processes and materials as well as aesthetics - resulted in the first col-
lection: Basics. The special attention to form and the love of detail were already ap-
parent in these first designs. An additional aspect from the start: the targeted opti-
mization of the water consumption and the thermal efficiency. The major turnaround
in the development of Tubes occurred in 2003 to 2004 with the Elements collection
under the excellent artistic guidance of Ludovica and Roberto Palomba which meant
a true revolution in the radiator sector. This was based on an important technologi-
cal innovation, the GVR (gruppo valvole a collegamento remoto, in English: valve
group with a remote connection). The decisive advantage of GVR is that the valves
can be installed at a distance of up to six metres from the radiators. Without the ne-
cessity of the technical elements of a valve and a detentor, designers since then have
the option of creating radiators no longer recognizable as such. With the aim of using
this newly gained design scope for striking heating objects in an unprecedented col-
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Von der Decke abgehangt: Milano (2006) » Suspended: Milano (2006}

Frei im Raum stehend: Scaletta (2014) + Free standing: Scaletta (2014)

lection, Ludovica and Roberto Palomba invited on board the well-known designers
Antonia Astori, Matteo Fiorini, Stefano Giovannoni, Elisa Giovannoni, Peter Jamie-
son, Alberto Meda, Nicola De Ponti und Satyendra Pakhalé. For the very first time,
heating objects were created that are in fact clever elements of architectural interior
design. The brand became famous in the world of design and interior architecture in
2004 when the company participated in its first international furniture exhibition,
Salone Internazionale del Mobile in Milan. In 2005 and 2006, Tubes heating objects
distanced themselves from the wall and turned into free-standing solutions in the
room or into objects suspended from the ceiling such as the Milano model (design:
Astori de Ponti Associati), t.b.t. (design: Ludovica+Roberto Palomba) and Soho (de-
sign: Ludovica+Roberto Palomba). An additional part of the same development step
was the offer of Square Composition where the designers have the opportunity to
create radiators according to their needs and their tastes. A further goal of Tubes was
a high energy efficiency and - wherever possible - the use of entirely recyclable ma-
terials. The extraordinary product-design quality that Tubes itself has made its task
since 1992 was eventually honoured in 2011 with the exhibition of heating objects in
the permanent shows of Centre Pompidou in Paris, the New Collection in Munich
and in the Museum of Fine Arts in Montreal. Numerous awards were to follow. After
the Red Dot Design Award 2007, in 2016 Tubes receives for its Origami model among
others (design: Alberto Meda), that was inspired by a screen, the Salone del mo-
bile.Milano Award. In 2018 follows the ADI Compasso d'Oro Award (see photo. From
left: Augusto Crosetta (Founder), Riccardo Crosetta (Showroom Coordinator / R&D
Assistant), Antonia Crosetta (Brand and Contract Manager), Franco Crosetta, Alberto
Meda (Designer), Cristiano Crosetta (CEQ) and Renzo Crosetta). That same year,
Tubes launches its concept of “personal warmth” that produces heating objects
which adjust to the modern lifestyle and can be installed in any place desired. A furt-
her step in the development is the dual function. In addition to heating, each object
has a further specific function such as the Astro model which can also function as
an air purifier; the Origami model also suitable for serving as a partition or the Eve
model that is equipped with a light source. According to their own statements, in fu-
ture the Crosetta family members want to not only offer elegant products but, above
all, also innovative, powerful and lastingly secure heating objects which are to give
the user not only warm comfort but also aesthetic pleasure



